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Wahlkampf-Theorie

Wie Parteien

ie so genannte heille Wahl-

kampfphase beginnt. Fiir
die Kommunalwahl erkennen
wir das sofort an der Plakatie-
rung der Stralen und Plitze.
Fir den Bundestagswahl-
kampf deutet die Prisentation
von Schattenkabinetten und
Kompetenz-Teams auf das be-
vorstehende Ereignis.

Alle Ziele des Wahlkampfes
sind in der Regel auf drei As-
pekte ausgerichtet, wobei na-
tirlich der Wahlsieg das
Hauptziel darstellt: das eigene
Stammwiihlerpotenzial opti-
mal zu mobilisieren, Wechsel-
wihlende zu binden und den
Nichtwiihleranteil bei der geg-
nerischen Stammwihlerschaft
zu erhéhen. Die moderne
Wahlkampagne ist medienori-
entiert — in der Regel als Mix
verschiedener Medien. Die
Kampagne ist zudem professi-
onell gefiithrt und organisato-
risch zentralisiert.

Solche Wahlkiimpfe sollten
langfristig geplant und mit ak-
tuellem  sozialwissenschaft-
lichem und kommunikations-

ihre Kampagnen organisieren (sollten)
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wissenschaftlichem  Wissen
unterfiittert sein. Statt einer
klassischen . Verkaufsstrate-
gie” (Reden) fiir politische
+Produkte” (Politik-Inhalte)
tritt immer mehr eine Marke-
ting-Orientierung, die eigene
Botschaften daran ausrichtet,
was die Wihler nach Ein-
schiatzung der Parteien am
ehesten héren wollen.
Mobilisierungsstrategien

sollten immer drei Kompo-
nenten enthalten: begrenzte
Aggressivitit gegeniiber den
Mitbewerbern auch zur Unter-
scheidbarkeit; eine Sicher-

heitshotschaft, da in Deutsch-
land die Sehnsucht nach kom-
plexer Sicherheit ein politisch-
kulturelles Kennzeichen ist;
eine Zukunftskompetenz, wo-
mit die Kompetenzvermutung
zur Lisung von zentralen ak-
tuellen Problemen gemeint ist.
Wer am Ende eine Schnitt-
menge der Wihler erreicht aus
sozialer Gerechtigkeit, ikono-
mischer Effizienz und kultur-
eller Modernisierung, ist auf
der Siegerseite.

Obwohl all diese Facetten
moderner Wahlkampf-Strate-
gien in der Theorie bekannt
sind, bleibt es schwierig, sie
konkret anzuwenden. Denn
das Superwahljahr 2009 hat
eine Eigengesetzlichkeit, die
sich dem historischen Ver-
gleich entzieht.

Die Grole Koalition in Ber-
lin hat zu Lihmungswirkun-
gen im Parteienwettbewerb
gefiihrt. Wie kiinnen sich Uni-
on und Sozialdemokraten
iiberzeugend abgrenzen, bei
soviel gemeinsam erarbeiteten
Gesetzen?



